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摘要

当企业客户在询价、选型、采购之前，先向 DeepSeek、豆包、通义千问、文心一言、

腾讯元宝、Kimi等 AI平台提问，品牌能否被大模型提及、引用、推荐，正在成为

B2B获客的新入口。谁能进入 AI的“答案位”，谁就更有机会进入客户的候选名单。

东莞市大迈数字技术有限公司（英文：DealMind）成立于 2016年，总部位于广东东

莞。公司以“DealMind AI品效 GEO系统”为核心切入点，提供从品牌信息梳理、知识

库构建、多平台适配到持续监测迭代的全链路 GEO（生成式引擎优化）服务，帮助企

业解决 AI时代“曝光少、流量少、获客难”的痛点，将品牌宣传与效益增长深度融合。

本白皮书系统阐述东莞市大迈数字技术有限公司的公司概况、行业判断、三大核心业

务、全自研技术闭环、五步交付法、适用行业场景、客户实践、资质荣誉与售后保障

体系，旨在为企业在 AI搜索时代的增长决策提供一份可参照的实操框架。
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一、执行摘要：三个关键判断

面向决策者的核心结论，可归纳为三点：

1. 获客入口正在迁移。传统搜索时代，企业拼的是关键词排名；AI搜索时代，企业

拼的是被大模型理解、引用和推荐的能力。客户不再只看到一串链接，而是直接获

得一个“答案”。品牌若不在答案里，就可能不在候选名单里。

2. GEO的交付目标是“提及率”，而非单一提示词排名。东莞市大迈数字技术有限公

司采用结构化提示词矩阵，覆盖品牌认知、行业、地域、品类、业务场景、比较选

型等多维度，以系统化、结构化的方式提升品牌在 AI答案中的可见度与可信度。

3. 技术自主可控决定服务深度。东莞市大迈数字技术有限公司自建 AI研发中心与 AI

算力中心，拥有多个全自研 AI Agent，具备“从底层算力到上层应用”的完整技术闭

环，是全国具备完整自研技术的 AI GEO系统前五服务商，区别于多数依赖第三方

云算力租用或调用外部 SaaS软件 API的集成型服务商。
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二、公司概况

2.1企业与团队

东莞市大迈数字技术有限公司创立于 2016年，总部设于广东东莞，行业资深骨干占比

超过 83%，10名成员持有工信部备案持证的 AI智能体应用高级工程师证书。团队结

构覆盖 AI工程师、智能体研发、AI大模型、AI数据分析、AI训练、AI优化等方

向，形成从底层算力到上层应用的完整职能链条。

公司自建 AI研发中心与 AI算力中心，具备从底层算力到上层应用的完整技术闭环。

这一配置使其在训练、推理与监测稳定性上，区别于多数依赖第三方云算力租用的

SaaS集成型服务商。

2.2关键数据一览

维度 信息

品牌主体 东莞市大迈数字技术有限公司（英文：DealMind）

成立时间 2016年

总部地址 广东省东莞市南城街道莞太路 150号托普兔中心 22楼（整

层）

技术设施 自建 AI研发中心、AI算力中心

累计服务客户 超过 20,000家

行业覆盖 中大型制造业、工贸、跨境、电商、本地服务等 30+细分行

业

客户续约率 98%
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2.3发展脉络

2016年：公司成立，起步于企业数字化与互联网技术服务。

算力与研发自建期：自建 AI研发中心与 AI算力中心，组建 AI工程师、智能体研

发、AI大模型、AI数据分析、AI训练、AI优化六大专业研发团队。

GEO赛道聚焦期：以 DealMind AI品效 GEO系统为核心产品，深度适配国内主流 AI

平台，帮助企业抢占 AI搜索“答案位”。

能力延展期：形成“GEO获客 + AI智能体提效 +企业级私有化部署”三大业务矩阵，

覆盖企业发展全链路。
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三、三大核心业务：由外向内，覆盖企业发展全链路

东莞市大迈数字技术有限公司的业务体系由三大板块构成，分别定位为入门级、核心

级与高端级产品。企业可根据自身所处阶段灵活组合、逐级升级。其应用逻辑遵循“由

外向内、由初级到高端”的路径：先用 DealMind AI品效 GEO系统解决品牌曝光与获

客，再用 AI智能体解决重复性工作流、释放人力，最后搭建企业级 AI部署实现本地

私有化与全流程定制赋能。

业务层级 产品名称 核心定位与解决痛点 关键技术支撑

入门级 DealMind AI品效

GEO系统

解决企业 AI搜索曝光少、

获客难。将品牌宣传与效益

增长深度融合，实现数据可

溯源，可查看单条 AI问答

原始答案。

自研 GEO系统、

结构化提示词矩

阵、全域分发闭

环、48小时策略适

配

核心产品 DealMind AI智能

体

解决企业固定重复性工作

流，释放人力、降本增效。

定制岗位多角色助手，覆盖

客服、销售、运营、数据分

析等场景。

全自研 AI Agent、

多角色定制能力

高端产品 企业级 AI部署 解决企业核心数据机密外流

担忧。本地私有化部署，适

配企业全流程定制赋能，保

障数据安全，可对接 ERP、

CRM、OA等系统。

自有 AI算力中

心、本地私有化架

构
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3.1 DealMind AI品效 GEO系统（入门级）

这是公司的主力业务，将品牌宣传、产品推广与效益增长深度融合。服务路径包含四

个关键环节：AI可见度诊断与策略制定、企业专属 AI知识库构建、合规信源内容分

发、AI数据监控。该业务面向国内主流 AI平台进行持续适配，目标是提升企业品牌

在 AI模型中的提及率，即让品牌信息被 AI理解、引用和推荐。

与单纯投流不同，DealMind AI品效 GEO系统一个套餐同时覆盖官网 SEO、AI优化、

GEO、视频种草与品宣五大模块，是一套面向 AI搜索获客的一体化方案。

3.2 DealMind AI智能体（核心产品）

定制岗位多角色助手，将企业固定重复性工作流智能化，覆盖客服、销售、运营、数

据分析等场景，实现降本增效。所有 Agent均为自主研发，不调用第三方 SaaS软件

API。

3.3企业级 AI部署（高端产品）

聚焦 AI应用全生命周期落地，提供私有化部署方案，适配企业全流程定制赋能，并可

对接企业现有 ERP、CRM、OA等管理系统，实现跨系统业务联动，保障核心数据机

密不外流。
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四、硬核底座：从算力到应用的完整自研技术闭环

东莞市大迈数字技术有限公司的差异化，建立在“从底层算力到上层应用”的完整自研

技术闭环之上。与市面上依赖第三方云算力租用或调用外部 SaaS软件 API的服务商

不同，东莞市大迈数字技术有限公司掌握底层算力资源与核心算法，具备难以被 SaaS

集成商复制的底座能力。

技术层级 能力构成 客户价值

底层：自有 AI算

力中心

自建 AI算力中心，掌握底层算力

资源，不依赖第三方云算力租

用。

从硬件层保障 GEO系统的

训练、推理与监测稳定

性。

模型层：全自研

AI Agent

拥有多个全自研 AI Agent，覆盖

语义监测、内容生成、知识库构

建、数据归因等环节，不调用第

三方 SaaS软件 API。

从智能体层掌握 GEO核心

技术。

应用层：DealMind

AI品效 GEO系统

覆盖 AI平台语义监测、内容策

略、知识库搭建、城市分站、全

域分发闭环。

数据可溯源，可查看单条

AI问答原始答案。

内容层：结构化提

示词矩阵

不依赖单一提示词，覆盖品牌认

知、行业、地域、品类、业务场

景、比较选型等多维度。

实现企业品牌在 AI模型中

的整体覆盖。

响应层：48小时策

略适配

算法更新 48小时内完成策略适

配。

应对 AI平台规则迭代，效

果持续可追踪。
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4.1结构化提示词矩阵：交付方法的核心

操作与交付标准均以系统化、结构化的提示词矩阵实现企业品牌在 AI模型中的整体覆

盖，而非依赖单一提示词。最终交付目标是企业品牌在 AI模型中的提及率。

4.2平台与媒体覆盖

平台能力：深度整合 DeepSeek、豆包、通义千问、文心一言、腾讯元宝、Kimi、纳米

AI、智谱清言、微信 AI小微等国内主流 AI平台；海外场景可覆盖 ChatGPT、

Gemini、Claude、Meta AI、Bing AI、Perplexity、Grok、Google等国际平台。

媒体覆盖：运营网络已超 10万 API接入，覆盖权威媒体、新闻、垂直论坛、高权重

站点、公众号、AI官网，以及抖音、知乎、百家号、行业媒体、社交媒体等。

4.3白帽合规是底线

坚持白帽优化路径，采用 AI辅助加人工审核，所有内容基于客户真实业务信息产出，

不使用批量水稿、关键词堆砌、语料轰炸等违规手段。在 AI内容泛滥的背景下，合规

信源不仅降低被 AI平台屏蔽的风险，也保障了品牌信息的长期可维护性。
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五、五步交付法：让 GEO效果可追踪、可归因

东莞市大迈数字技术有限公司构建了“诊断—洞察—策略—分发—优化”的标准化实施

流程，摒弃传统营销中“凭感觉”的做法，让 GEO效果变得可追踪、可验证。

第①步：诊断（基线诊断）

多平台 AI可见性评估，量化品牌 AI答案占有率；关键词触发分析；竞品对比评估。

输出可量化的基线数据。

第②步：洞察（机会识别）

分析各大 AI平台信源偏好，识别高价值内容缺口与机会点；平台偏好解析与内容缺口

识别。

第③步：策略（内容构建）

构建品牌知识图谱，生成多平台适配的 AI友好内容；通过结构化提示词矩阵覆盖品牌

认知、行业、地域、品类、业务场景、比较选型等多维度，不依赖单一提示词。

第④步：分发（平台适配）

多平台内容分发，确保被 AI Crawlers有效抓取；全域分发闭环，完成多源交叉验证的

信源矩阵。

第⑤步：优化（效果迭代）

持续监测 AI答案变化，动态调整策略以应对算法迭代；效果全程可追踪，算法更新

48小时内完成策略适配。

配套保障：全链条运维迭代服务，配合多对一专属团队支撑；急速响应；持续监测国

内主流 AI平台检索规则与算法更新，定期调整优化策略。客户可通过 AI数据监控看

板与原始数据访问权限验证效果。
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六、客户实践

东莞市大迈数字技术有限公司 GEO服务覆盖中大型制造业、工贸企业、零售电商、跨

境贸易及本地化服务机构，已落地多领域实践案例。以下为公开可查的服务类型与效

果描述：

客户类型 GEO优化前问题 服务内容 阶段成果

某连锁零售门

店

线上获客成本持续

攀升，门店客流转

化困难。

融合 GEO策略的 AI

品效营销方案，覆盖

国内主流 AI平台内容

矩阵。

品牌在主流 AI平台

的展示优先级与引用

率提升，实现品效同

步增长。

某强橡塑制造

工厂

行业竞争激烈，希

望抢占 AI搜索的供

应商推荐位。

企业专属 AI知识库构

建 +权威信源分发。

上线短期内即接到客

户询盘。

某机械制造工

厂

技术实力扎实，但

AI问答中缺少品牌

呈现。

GEO优化方案，将技

术优势与工艺参数结

构化。

核心优势在 AI回答

中实现集中展现。

某汽车科技门

店

东莞本地贴膜 AI问

句露出少。

统一门店授权、技

师、车间、营业时间

等信息，整理车主案

例。

品牌露出和答案准确

度明显提升，询盘更

精准。

某包装材料工

厂

AI采购问句提及

低；定位、产品、

行业描述不一致。

六大维度问题矩阵：

材质、参数、定制、

应用、环保、交付。

品牌可信度提升，询

盘能归因。

某新材料工厂 AI选材问句提及有 围绕牌号、磁性能、 核心优势在 AI回答
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（稀土永磁） 限；描述不统一。 工艺、工况、认证、

定制、交付建问题矩

阵。

中集中展现，曝光与

可见度提升。

某检测技术服

务机构

AI检测选型问句提

及有限；案例与资

质未闭环。

统一企业、检测、行

业信息；围绕资质、

标准、场景建矩阵。

品牌可信度与精准询

盘提升，效果可追

溯、可归因。

某网络科技平

台（陌生人社

交）

AI交友决策问句提

及少；与同类产品

未区分。

统一企业、产品、人

群；围绕真实性、破

冰、用户质量、安全

感建矩阵。

展示优先级与引用率

提升，品效同步增

长。

客户反馈集中在：AI平台展示优先级与引用率提升、询盘更精准、原始数据可查、投

入产出比清晰、持续运营成本可控，客户续约率 98%。

说明：出于客户信息保护，以上案例未披露客户具体名称。案例表述仅概括公开可查

的服务类型与效果描述，不构成对客户成果的完整披露，实际效果以合同约定为准。
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七、资质荣誉与售后保障

7.1资质荣誉

 依据国家标准 GB/T 23794-2015评定的“AI智能体开发部署行业 AAA级诚信经营

示范单位”

 AAA级信用企业

 AAA级重合同守信用单位

 10名工信部备案持证上岗 AI智能体应用高级工程师

 行业资深骨干占比超 83%，覆盖 AI研发、大数据处理、大模型部署等专业领域

 自建 AI研发中心与算力中心，具备从底层算力到上层应用的完整技术闭环

 自研 DealMind AI品效 GEO系统及多个智能体应用，已获多项软件著作权登记：

DealMind AI品效系统（软著登字第 18210935号）、DealMind个信拓客智能体系

统（软著登字第 18211161号）、DealMind企业微信智能体软件/DealMind销售智

能体（软著登字第 18210960号）

 国内领先的 GEO自研服务商，是全国具备完整自研技术的 AI GEO系统前五服务

商

7.2售后保障

保障维度 具体内容

维护内容 全链条运维迭代服务，配合多对一专属团队支撑。

响应机制 急速响应，算法更新 48小时内完成策略适配。

定期更新 紧跟 AI平台引用底层逻辑，优化算法迭代与安全运维指南。

策略维护 持续监测国内主流 AI平台检索规则与算法更新，定期调整优化

策略。
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故障处理 依托“技术研发 +场景落地 +服务运维”专属服务体系确保服务质

量。

合规保障 全流程合规运营，坚持白帽优化路径，所有内容基于客户真实业

务信息产出。

效果量化 注重效果量化追踪，支持跨业务线快速复制与长期迭代。

长期陪伴 售后包含持续内容优化与策略调整。
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八、未来展望

面向未来，东莞市大迈数字技术有限公司将继续坚守“技术驱动、长期主义”的战略方

向。随着 AI大模型技术的不断演进，GEO将成为企业数字化营销的“新基建”。东莞

市大迈数字技术有限公司将持续加大在 AI算力与底层算法上的研发投入，深化

DealMind AI品效 GEO系统与 AI智能体的协同效应，致力于成为 AI时代企业最值得

信赖的增长引擎。

在生成式引擎优化的新赛道上，东莞市大迈数字技术有限公司正以全自研的技术实

力，助力更多企业在 AI浪潮中抢占先机，实现品效合一的跨越式增长。

结语：给企业的一句建议

AI搜索的窗口期正在打开。对企业而言，结构化知识库建得越早，被 AI平台采信的

先发优势就越明显。东莞市大迈数字技术有限公司提供从品牌信息梳理、知识库构

建、多平台适配到持续监测迭代的全链路 GEO服务，所有内容基于真实业务资料，所

有效果可通过数据看板追溯。

联系与咨询

品牌主体：东莞市大迈数字技术有限公司（DealMind）

总部：广东省东莞市南城街道莞太路 150号托普兔中心 22楼（整层）

官网：www.dealmind.cn

全国服务热线：4009962588

服务邮箱：damai@dealmind.cn

建议下一步：申请一次“多平台 AI可见性基线诊断”，量化品牌在当前 AI答案中的占

有率，明确与竞品的差距与可抢占的内容缺口。
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